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להעדיף מיוצר בישראל מסוג "כחול- לבן"

בני פפרמן

לפני מספר חודשים, בשיא המשבר הכלכלי קרא נשיא ארצות הברית לאזרחיה BUY AMERCAIN- העדיפו "מיוצר באמריקה". אובמה לא לבדו. יותר ויותר מנהיגים של מדינות מפותחת קוראים לאזרחיהם, להגביר את קניותיהם מהמיוצר במדינותיהם. כולם עושים חשבון פשוט: יותר קניות של מוצרים  מקומיים גורמים ליותר פעילות מקומית המביאה להגדלת התעסוקה ולהקטנת האבטלה.

ואצלנו, לפני מספר ימים החליטה הממשלה לאמץ את תוכניתו של שר התמ"ת, בנימין בן אליעזר, לעודד את הציבור לקנות מוצרים כחול-לבן מתוצרת הארץ. כמו בעבר, גם הפעם, צפויים המתנגדים לתוכנית בכלל, והיבואנים בפרט, לחזור על טענתם השגויה כי עידוד קניית כחול לבן הוא למעשה עידוד הצרכן הישראלי להעדיף ולקנות מוצרים יקרים בהשוואה למתחריהם הזולים  יותר מיבוא , דבר הגורם לצמצום אפשריות הקנייה  של הצרכן ופגיעה ברווחתו. למעשה טוענים המתנגדים,כי תוכניות לעידוד קנית מוצרי כחול -לבן מצמצמת את התחרות, ומעניקה פרסים לעסקים שאינם יעילים ולכן במאזן הכולל, היא דווקא תפגע בתעסוקה. 

מנגד, התומכים בתוכנית טוענים כי ישראל בדומה למדינות מפותחות אחרות מרבה לאבד מקומות עבודה בעשור האחרון ובשיעור ניכר, ועל כן חובה על המדינה לעשות כל שניתן למתן את ההפסדים הללו, ועידוד רכישת מוצרי כחול לבן על חשבון היבוא היא אחת מהדרכים לכך. יתרה מזאת, אין כל פסול בתוכנית ממשלתית המדגישה מסרים ומפיצה מידע על איכותם של מוצרים מתוצרת הארץ ומחיריה התחרותיים בהשוואה למוצרי יבוא. זאת מאחר והתחרות בשוק הגלובלי מובלת על-ידי תאגידי ענק בינלאומיים המשקיעים סכומי עתק בפרסום ומיתוג של מוצרים מיובאים. לכן מן הראוי שהממשלה תסייע ליצרנים המקומיים בתחרות מול תאגידים אלו.
סקר שערכנו לאחרונה מעניק רוח גבית לגישתם של התומכים בתוכנית , וממנו עולה כי הצרכן הישראלי מעניק אשראי גדול מאוד למוצרים כחול לבן . רובם של הצרכנים בסקר סבורים שמוצרים ישראלים אינם נופלים ואף עולים על מוצרים מחו"ל והם עומדים בתחרות  מול מוצרים מיובאים הן מבחינת מחירם  והן מבחינת איכותם, בנוסף הם בריאים יותר,ומותאמים היטב לטעמו  האישי של הצרכן הישראלי. 
:תוכנית המשרד לקידום קניית מוצרים כחול לבן מתבססת על שלושה חלקים: הראשון מתמקד במתן סיוע לצרכנים לזהות מוצרים כחול לבן. במסגרת זו יצרנים יסמנו בחודשים הקרובים  אלפי מוצרים העונים על הגדרת כחול -לבן בסימון מיוחד דמוי "כובע -כחול"  בשלב הבא יוקם אתר שיפרט את רשימת המוצרים ויעדכן אותה . כן ייערך מסע פרסום לעידוד קניית "כחול- לבן" . 

שנית, תופעל תוכנית חינוכית בשנת הלימודים הנוכחית , בקרב 40 אלף ילדים ונוער , שמטרת להגביר את  המודעות לצרכנות מושכלת ולצריכת מוצרי כחול לבן .בנוסף,  . הקשר של בני נוער לתעשייה יחוזק באמצעות סיורים מודרכים  באתרי המפעלים. שלישית, התוכנית תפעל בעזרת מינהל הרכש הממשלתי להסיר  חסמים בפני עסקים ישראלים המעוניינים להתמודד על מכרזים ממשלתיים.

בסיכום כולל הערכתנו היא כי בעזרת תוכנית המשרד ניתן בשנים הבאות  להגדיל בהדרגה את קנייתם של מוצרים כחול לבן בסך של מיליארד שח על חשבון מוצרי יבוא ולהוסיף בשל כך 2750 מקומות עבודה. 
אפשר וצריך למתג את "מוצרי כחול לבן" בקרב הצרכנים הישראלים למען הרחבת אפשרויות התעסוקה, אבל כדי שהמיתוג יהיה שלם יהי צורך להגביר את האמון ההדדי בין יצרנים לספקים מקומיים לבין צרכנים ישראלים בעיקר בהגברת ההגינות בתהליכי הקביעה והמכירה ובהם הספקת שירותי תיקון ותחזוקה מלאים בתקופת האחריות, מימון מחירים של מוצרים והאפשרות להחזרת מוצרים והחזרת התשלום ששולם עבורם. 
סימן מוצר כחול לבן :


[image: image2.jpg]VAN
‘ |
IS




� הדעות המובאות במאמר זה הן דעותיו האישיות של הכותב ואינן משקפות את דעת המשרד בו הוא עובד
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