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ppt040210.עידית  מרדכי     : גר פ יתע יצ ו ב ו ע ר יכה 

מדינת ישראל 
המסחר וה תעס וקה , משרד התעשי י ה

מינה ל מחקר וכלכלה 

נ ו ש א י  ההרצאהנ ו ש א י  ההרצאה: : 11..ש ש 

מתודולוגיה וחשיבות הסקר, הרקע ליריד. 1

פ רופיל העסקים ובעלי העסקים שהשת תפו ביריד. 2

ההכנ ות ליריד. 3

השתתפות ב עלי העסקים בירידים אחרים. 4

תוצאות היריד ותרומתו לבעלי העסקים. 5

לקחים ומסקנות מהיריד. 6
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מדינת ישראל 
המסחר וה תעס וקה , משרד התעשי י ה

מינה ל מחקר וכלכלה 

הרקע לי ריד הרקע לי ריד : : 22..ש ש 

 בנמל ת ל אביב11 בהאנגר  6-7/8/09: התקיים ב" כולנו"היריד •

" יסמין"ארגון , "המר כז היהודי ערבי לפיתוח כלכלי"היריד נערך בש יתוף •

"רקסי'הדרוזי והצ, הרשות לפיתוח  כלכלי של המגזר הערבי"ו

 שב ועות3 –זמן ההתארגנות ליריד היה כ , בעקבות בעיות בירוקרטיות•
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מדינת ישראל 
המסחר וה תעס וקה , משרד התעשי י ה

מינה ל מחקר וכלכלה 

א ו כ לוס י י ת הסקר ו ש י ט ת  א י סו ף  הנת ו נ י ם א ו כ לוס י י ת הסקר ו ש י ט ת  א י סו ף  הנת ו נ י ם : : 33..ש ש 

 בעלי  ה עסקים  שהש תת פ ו ב יריד   ואת   126אוכל ו ס י י ת  ה סקר כו לל ת   את 
מארגני היריד 

  –שיט ת  אי ס ו ף ה נת ונ ים  
 ראי ונ ו ת ט לפ ונ י ים  עם בעלי העסקי ם או 110הנת ו נ ים נאס פ ו באמצעו ת  

נציגיהם  שהש תת פ ו ב יריד   ובאמצעו ת  ראיו נ ו ת  פרונ טאלי ים  עם מארגני  
היריד 

ה מש יבי ם ענו ל שאל ו ן ש הי ה  מ וב נה ברובו 
נוב מ בר-הראיונ ו ת נערכו  במה לך החודש י ם אוקטו בר
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מדינת ישראל 
המסחר וה תעס וקה , משרד התעשי י ה

מינה ל מחקר וכלכלה 

ח ש י בו ת  הסקרח ש י בו ת  הסקר: : 44..ש ש 

הסקר נועד לשרטט תמונה מהימנה  של היריד

,  משום  ש ירידים המשות פים ליהודים וערבים אינם  דבר שב שגרה

קיימת ח שיבות רבה בלמידת היריד הנוכחי על מנת להפיק לקחים 

לאירועים עתידיים

שיפור היערכות המארגנ ים לקראת אירועים עתידיים

סיוע לבעלי העסקים הנכ ללים באוכלוסיית היעד של היריד לבחון את 

כדאיות הצטרפותם לאירועים עתידיים מסוג זה
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מדינת ישראל 
המסחר וה תעס וקה , משרד התעשי י ה

מינה ל מחקר וכלכלה 

פר ו פ יל   העסקי ם   ו בעלי  העסקי ם   שה ש תת פ ו  ב יר י ד פר ו פ יל   העסקי ם   ו בעלי  העסקי ם   שה ש תת פ ו  ב יר י ד : : 55..ש ש 

שיעו ר   הב ע לות  ע ל   הע סקים  המ שתתפים ביריד לפי  מגדר ו לאום  

בעלי העסקים  שה שתתפ ו ביריד

100 %

 מהעסקים18%

בבעלות גברים

 מהעסקים80%

בבעלות נשים 

 מהעסקים % 2
בבעלות משותפת  ש ל  
נשים וגברים  יהודים

 מהעסקים 45%
בבעלות גברים 

ערבים

 מהעסקים 55%
בבעלות גברים 

יהודים

 מהעסקים 23%
בבעלות נשים  

ערביות

 מהעסקים 77%
בבעלות נשים  

יהודיות
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מדינת ישראל 
המסחר וה תעס וקה , משרד התעשי י ה

מינה ל מחקר וכלכלה 

פר ו פ יל   העסקי ם   ו בעלי  העסקי ם   שה ש תת פ ו  ב יר י ד פר ו פ יל   העסקי ם   ו בעלי  העסקי ם   שה ש תת פ ו  ב יר י ד : : 66..ש ש 

התפלגות ב ע לי   ה ע סקים שה שתתפו ביריד  לפי  ל אום

מוסלמים
21%

דרוזים
5%

יהודים
74%
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מדינת ישראל 
המסחר וה תעס וקה , משרד התעשי י ה

מינה ל מחקר וכלכלה 

פר ו פ יל   העסקי ם   ו בעלי  העסקי ם   שה ש תת פ ו  ב יר י ד פר ו פ יל   העסקי ם   ו בעלי  העסקי ם   שה ש תת פ ו  ב יר י ד : : 77..ש ש 

 10% -הינם עסקים קטנים ו) 90%(מרבית  העסקים שהשת תפו ביריד 

הינם עסקים גדולים

 הגיעו מאזור 35%,  מהעסקים הגיעו מאזור תל אביב והמרכז43%

 מאזור 5% - מאזור  חיפה ו7%,  הגיעו מאזור הדרום10%, הצפון

ירושלים

: תחומי הפעילות המר כזיים ש ל העסקים שהשתת פו ביריד הינם

מ כירת   , )13%(עיצוב מוצרים לבית , )26% (ואקססוריסעיצוב אופ נה 

שיעורים , העברת סדנאות, )13%(מוצרים שלא מתוצרת עצמית 

מוצרי , )10%(אומנות , )12%(תחום  המזון , )12%(והנחיית קבוצות 

)7%(ותחומים אחרי ם ) 7%(קוסמטיקה 
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מדינת ישראל 
המסחר וה תעס וקה , משרד התעשי י ה

מינה ל מחקר וכלכלה 

ההכנ ו ת  ליר י דההכנ ו ת  ליר י ד: : 88..ש ש 

כ "באחוזים   מס ה,   המקור   מ מנו נודע ל בע ל י  ה עסקים  ע ל   היריד

43%
מ מארגני היריד  

21%
מח ברים  ובני מ שפחה 

  מ ע מותות16%
ומא רגונים שונים

  עיתונות7%

  אינטרנט4%

ת/    ל א  זו כר   7%  ע סקים אח רים2%
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מדינת ישראל 
המסחר וה תעס וקה , משרד התעשי י ה

מינה ל מחקר וכלכלה 

ההכנ ו ת  ליר י דההכנ ו ת  ליר י ד: : 99..ש ש 

 שבוע ו ת  לפ נ י  1-3 מ בעלי ה עסקים  ש מעו  ל ראשונה  על ה י ריד 41%

 שמע ו   14%,   שבועו ת  לפנ י ה מ ועד4-6 שמע ו עלי ו  29%, התאריך ה מ י ועד

 שבועות  ו מע לה  לפנ י   10 שמ עו עלי ו   3%,  שבועו ת  לפ נ י ה תאריך7-9עלי ו 

 לא זוכרים  מת י  הם ש מעו  ל ראשונה  על ה יריד 13% -ה מ ועד ו 

, נדרשו עד ששה  י מ י הכנ ו ת ל יריד) 55%(ל י ותר  מ מחצי ת  מבעל י ה עסקים 

 ימ י  15-60 נדרשו 12% י מ י  הכנו ת  ועבור  7-14 נדרשו 33%עבור 

התארגנות 

צי י נו  כי  הם כלל  לא  הבחינ ו  בפרסום  ל יריד  ) 86%(מרבי ת  בעלי העסק ים 

שנ ועד ל קהל הרחב



ppt040210.עידית  מרדכי     : גר פ יתע יצ ו ב ו ע ר יכה 

מדינת ישראל 
המסחר וה תעס וקה , משרד התעשי י ה

מינה ל מחקר וכלכלה 

ההכנ ו ת ל י ריד ההכנ ו ת ל י ריד : : 1010..ש ש 

כ  "אחוז מ ס ה סיבות ל ה שתתפות ביריד 
100כ " ס ה

12מתוך רצון לק דם את הי ח סים בי ן י הו ד ים ל ערבים

42מתוך הרצון לק דם את העס ק 

27"אחת לאחת" עקב הצלח ת היריד 

12עקב הבטחות ה מארגנים לירי ד  מוצ לח 

7מתוך מחש בה כי הש תתפות ביריד י הי ה  ד בר מעניין 

כ "באח וזים  מה ס ה,  סיבות ב ע לי   ה עסקים  לה שתתפות ביריד
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מדינת ישראל 
המסחר וה תעס וקה , משרד התעשי י ה

מינה ל מחקר וכלכלה 

הש ת תפ ו ת ב עלי  העסקי ם   ביר י ד י ם  אחר י ם הש ת תפ ו ת ב עלי  העסקי ם   ביר י ד י ם  אחר י ם : : 1111..ש ש 

  מב ע לי   ה ע ס קים הש תתפו בע בר  בי רידים שם   ה ם ה ציגו  את ה ע סק % 79•

ש ל הם

ל א  ה שתתפו )   % 55  (49,  "כו לנו"  בע לות  ה עסקים  ש השתתפו ביריד 89מתוך  •

הש תתפו ביריד זה )   45%  (40 -ו "  אח ת  לאחת"בשנה  ש עב רה  בי ריד 
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מדינת ישראל 
המסחר וה תעס וקה , משרד התעשי י ה

מינה ל מחקר וכלכלה 

,  ,  " " כ ול נ ו כ ול נ ו " " ליר י ד ליר י ד "   "   אח ת ל א חתאח ת ל א חת" " הש ו ו א ה בי ן   יר יד  הש ו ו א ה בי ן   יר יד  : : 1212..ש ש 
כ כ ""באח וז י ם   מסהבאח וז י ם   מסה

המש תנ ה 

מר וצה  י ותר  
אחת "מ

"לאחת

מר וצה  
י ו תר 

" כ ול נ ו"מ

מר וצה  
משנ י 

היר ידים 
במיד ה 

שו ו ה 

לא מרוצ ה  
מאף אחד 
מה יריד ים 

במיד ה 

שו ו ה 

לא 

י ודעת 
כ"סה

ה תק י ים בג ני  " אחת לאחת "-מי ק ום היר יד 

אביב-ה ת קי ים בנמל  תל " כו ל נ ו"התער וכ ה  ו
4527.517.57.52.5100

-נערך בשישי" אחת לאחת "- ימ י ה יריד  

שישי -נערך בחמישי "  כ ו לנ ו"שבת ו
502517.52.55100

" אחת לאחת" ב-המש תתפ ים ביריד 
השת תפ ו רק  עסקים קטנים של נשים 

השתתפ ו  גם עסקים קטנים של " כ ו לנ ו "וב

נשים ו גם עסקים גד ול ים של גברים

5015302.52.5100

נערך בחודש " אחת לאחת "- תאריך היר יד 

נערך בחודש או ג וסט" כ ו לנ ו "י ו לי  ו
40104055100



ppt040210.עידית  מרדכי     : גר פ יתע יצ ו ב ו ע ר יכה 

מדינת ישראל 
המסחר וה תעס וקה , משרד התעשי י ה

מינה ל מחקר וכלכלה 

תו צא ו ת ה י ריד   ו תרו מת ו  לבעלי  העסקים תו צא ו ת ה י ריד   ו תרו מת ו  לבעלי  העסקים : : 1313..ש ש 

כ"באח וזים  מס ה ,  מספר   ה ל קוחות שקנו מב ע ל   הע סק בי ריד

 לקו חות  0-10
60 %

 לקו חות  11-100
22 %

לא ענו/ לא זכרו 
18 %

100%
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מדינת ישראל 
המסחר וה תעס וקה , משרד התעשי י ה

מינה ל מחקר וכלכלה 

תו צא ו ת ה י ריד   ו תרו מת ו  לבעלי  העסקים תו צא ו ת ה י ריד   ו תרו מת ו  לבעלי  העסקים : : 1414..ש ש 

כ   "אחוז   מ ס הח "ב ש,  מח זור   ה מכי רות מ היריד

100כ " סה

44ח "  ש500עד 

ח "  ש 501-200031

ח "  ש 2001-45008

17ל א  מ עוניין  ל ענות ע ל   ה שא ל ה / ל א  זוכ ר 

כ "באחוזים   מס ה,   מח זור   ה מכי רות  ש ל  ב ע לי   הע סקים  מהי ריד

ח " ש135,000 -אומ ד ן מ חז ור המכ ירות הכול ל של כ לל  העס קים שהשתתפו ביריד  הגיע  ל 
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מדינת ישראל 
המסחר וה תעס וקה , משרד התעשי י ה

מינה ל מחקר וכלכלה 

תו צא ו ת ה י ריד   ו תרו מת ו  לבעלי  העסקים תו צא ו ת ה י ריד   ו תרו מת ו  לבעלי  העסקים : : 1515..ש ש 

,  ה חלטה  להיות ספקים אחד ש ל ה שני, מכירת מוצרים אחד ש ל ה שני: שיתופי פעולה עסקיים כגון* 
בניית אתר אינטרנט משותף וביצוע משותף ש ל ס דנאות

כ "בא חוזי ם מ סה ,  סוגי הקש רים  שנוצרו  בין  ב ע לי   ה עסקים כתוצא ה  מ היריד

32 %
*שיתופי פע ול ה עס קי י ם

14 %
ה חל פת מי דע ע סק י 

54 %
הי כרות ראשונית
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מדינת ישראל 
המסחר וה תעס וקה , משרד התעשי י ה

מינה ל מחקר וכלכלה 

תו צא ו ת ה י ריד   ו תרו מת ו  לבעלי  העסקים תו צא ו ת ה י ריד   ו תרו מת ו  לבעלי  העסקים : : 1616..ש ש 

חושבים כי כ מות הקהל שהגיע ליריד אינה ) 93%(מרבית בעלי העסקים 

מספקת

 מבעלי העסקים אמרו כי הקהל שהגיע ליריד אינו קהל הלקוחות לו 70%

הם ציפו

בעיקר קהל שבא   במטרה לקנות : הקהל לו בעלי העסקים ציפו היה

אנ ש י , קהל המעוניין לקדם את היחסים בין יהודים לערבים, מוצרים

קהל המתעניין באומנות ותיירים, קהל ערבי, עסקים ובעלי מקצוע

חושבים כי כ מות העסקים שהשתת פו ביריד ) 81%(רוב בעלי העסקים 

הייתה מספקת
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מדינת ישראל 
המסחר וה תעס וקה , משרד התעשי י ה

מינה ל מחקר וכלכלה 

תו צא ו ת ה י ריד   ו תרו מת ו  לבעלי  העסקים תו צא ו ת ה י ריד   ו תרו מת ו  לבעלי  העסקים : : 1717..ש ש 

 הייתה תרומה בחשיפה  לשוק מב עלי העסקים הערבים 75%לדעת 

היהודי ביריד זה

מתב טאת בחשיפת  מוצרים אותנטיים לקהל היהודי , לדעתם, התרומה

ב כך  שהקהל היהודי הינו קהל , וכתוצאה מכך  בהגדלת המכירות שלהם

בעל ערכים ויושר  ומשום שיהודים מעדות המזרח אוהבים , שמ שלם בזמן

יותר את המוצרים שלהם וקונים יותר 

חושבים  כי השתתפות  ביריד המשלב ) 83%(מרבית  בעלי העסקים 

: היתרונות המרכ זיים בכ ך הינם. עסקים יהודים וערבים הינה דבר חיובי

יצירת קשרים עם בעלי עסקים , חשיפה  לקהל חדש ולתרבות חדשה

אחרים וקירוב בין יהודים לערבים
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מדינת ישראל 
המסחר וה תעס וקה , משרד התעשי י ה

מינה ל מחקר וכלכלה 

תו צא ו ת ה י ריד   ו תרו מת ו  לבעלי  העסקים תו צא ו ת ה י ריד   ו תרו מת ו  לבעלי  העסקים : : 1818..ש ש 

כ "באחוזים   מס ה,   מידת תרומת הי רי ד לב ע לי   הע סקים  במ ספר  תחומים

ה משתנה
בכלל  
לא

במי ד ה 
מ ועטה 

במי ד ה 
בינונית

במי ד ה 
רבה

במי ד ה רבה 
מאו ד 

כ " ס ה

הירי ד ה גביר את הח שיפ ה 
לק הל ק וני ם שונה

48331441100

הירי ד ה ג ד יל בצורה 
מש מעותי ת את ממ ו צע 

ה מכ ירות היו מ י של בעל הע סק 
914500100

הירי ד הג ביר את הקשרים 
הע סק יים של בעל העסק עם 

אנשי עסקי ם אחרים
7218820100

הירי ד חיז ק את הקשרים בין 
יה ו ד ים לע רבים

312225193100
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מדינת ישראל 
המסחר וה תעס וקה , משרד התעשי י ה

מינה ל מחקר וכלכלה 

לקחי ם   ומ סקנו ת  ש ל בעלי  העסקים  מהיר י דלקחי ם   ומ סקנו ת  ש ל בעלי  העסקים  מהיר י ד: : 1919..ש ש 

 חושבים כ י הפרסום ליריד עבור בעלי העסקים לא היה נרחב  64% 

שלטי , טלוויזיה: להלן דוגמאות שהועלו לדרכי פרסום נוספות. מספיק

'פליירים בדואר וכד,  רשתות  חברתיות, חוצות

 מבעלי העסקים חושבים  כי הפרסום ליריד לא היה לאורך מ ספיק 74%

זמן



ppt040210.עידית  מרדכי     : גר פ יתע יצ ו ב ו ע ר יכה 

מדינת ישראל 
המסחר וה תעס וקה , משרד התעשי י ה

מינה ל מחקר וכלכלה 

לקחי ם   ומ סקנו ת  ש ל בעלי  העסקים  מהיר י דלקחי ם   ומ סקנו ת  ש ל בעלי  העסקים  מהיר י ד: : 2020..ש ש 

                        משתנה

    הח לט ה 

מיקום היריד

א" בנ מל ת

ימי היריד 

שישי-חמישי

100100כ"סה

7669נ כון

2431לא נכון

כ " ב אחוזים  מ סה,  דעות בע לי   ה עסקים  לגבי  מ יקום וימי   היריד
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מדינת ישראל 
המסחר וה תעס וקה , משרד התעשי י ה

מינה ל מחקר וכלכלה 

  מב ע לי   ה עס קים חוש בים כי  כדאי  ל ה מ ש יך  עם  ירי דים מ סוג ז ה  גם ב עתיד88%

חו שבים  ,  בע לי   ה ע סקים הא ומרים  ש כדאי ל ה משי ך   עם הי ריד גם בשנים ה באות

:  זאת  מה ס יבות הב אות

.  בי נהםמתוך  רצון   לקר ב בין  י הו דים  לע ר בים ו ליצו ר  שתופי  פעול ה  )   א

מתוך  רצון   לקדם ו לשווק  עסקים קטנים)   ב

מתוך   רצון   ל ח ש וף ע סקי נשים  לקה ל   רב  יותר ) ג

מתוך   רצון   ל ח ש וף ע סקים  ער ביים  לקה ל   חדש  ושונה   מ מה   שה ם רגילים   א ליו) ד

 חו ש בים כי  י ש   לקיימו  % 50 - חו שבים  כי   יש   לקיים  את  הירי ד אחת  ל שנה  ו % 50

פעמיים ב שנה

לקחי ם   ומ סקנו ת  ש ל בעלי  העסקים  מהיר י דלקחי ם   ומ סקנו ת  ש ל בעלי  העסקים  מהיר י ד: : 2121..ש ש 
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מדינת ישראל 
המסחר וה תעס וקה , משרד התעשי י ה

מינה ל מחקר וכלכלה 

לקחי ם   ומ סקנו ת  ש ל בעלי  העסקים  מהיר י דלקחי ם   ומ סקנו ת  ש ל בעלי  העסקים  מהיר י ד: : 2222..ש ש 

קיימים מספר   מר כיבים אותם חושבים בעלי העסקים שיש לשנות על 

": כולנו"מנת  לשפר  אירועים עתידיים מסוג היריד 

פ רסום נ רחב  יותר ולאורך זמן נוסף) א

בשעות ובסוג מבנה שונה, קיום היריד בתקופה) ב

שי פור תנאי  המציגים ביריד ) ג

שינוי הרכב ב עלי העסקים המציגים ביריד) ד


